
Wie Informationen 
Beziehungen schaffen …



Die digitale Revolution 

Informationen werden 
heute in Echtzeit erfasst, 
analysiert, und zu 
individuellen Botscha!en  
verarbeitet.



Die Realität 

Digitale und physische 
Touchpoints existieren o! 
nebeneinander.
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INDIVIDUALITÄT
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GESCHWINDIGKEIT



Globalisierung 

Produkte, Verpackungen 
und sowie alle anderen 
Kommunikationsmi"el 
müssen an unterschiedliche 
Märkte, Sprachen und 
Kulturen angepasst 
werden.



Markenkonsistenz 

Ein konsistentes 
Markenerlebnis hängt von 
der Aktualität relevanter 
Inhalten und ihrer 
Präsentation ab.



Marketing Automation 

In der nicht physischen Welt 
kann die Generierung und 
Steuerung digitaler 
Markenerlebnis durch 
entsprechende So!ware 
automatisiert werden.



Print ist anders… 

Spezielle 
Programmkenntnisse 
erforderlich 

Produktionskenntnisse 
notwendig 

O! sehr große 
Datenmengen 

Weniger Fehlertolerant 

höhere Kosten, dauert 
meist  länger
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Erfolge

bis zu 200.000 individuelle 
Kommunikationsmittel pro Tag 

Vollständig automatisierter 
Prozess 

Kombination von digitalen und  
physischen Medien in einer 
Kampagne 

Deutlich bessere Responseraten
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Erfolge

500 % bessere Time-to-Market  

Reduktion von 23 auf 1 Agentur 

5 x mehr Projekte und Sprachen  

22 % Kostenreduktion
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Erfolge

75 % kürzere Freigabeprozesse 

> 1,2 Mio. Euro Einsparung 

> 6.800 Dokumente lokalisiert
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